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INFLUENCIA DAS REDES SOCIAIS NA ASCENSAO PROFISSIONAL DE
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As redes sociais sdo ferramentas de comunicagdo modernas que permitem a interagao
entre as pessoas, bem como a divulgagdo de servigos e informagdes. O marketing digital
permite aos fisioterapeutas inovar nas redes sociais, no que diz respeito a interagdo com
seu publico. Todos os dias ha uma nova ideia ou tendéncia para criacao e divulgacdo de
conteudo. Diante disso, este projeto de pesquisa tem como objetivo geral verificar a
influéncia das redes sociais na ascensdo profissional de fisioterapeutas em um municipio
do Reconcavo da Bahia, e como objetivos especificos: Identificar as principais redes
sociais utilizadas pelos fisioterapeutas para ascensao profissional, caracterizar os meios
mais utilizados para divulgacdo, constatar as estratégias de marketing utilizadas pelos
profissionais. O estudo sera caracterizado como exploratorio, de natureza descritiva e
abordagem qualitativa. A pesquisa sera realizada em um municipio do Reconcavo da
Bahia e, participardo do estudo, fisioterapeutas que atendam em clinicas particulares do
municipio, selecionado. O projeto sera cadastrado na Plataforma Brasil e enviado ao
Comité de Etica e Pesquisa para apreciagio e aprovagdo. Apds aprovagao, serd iniciada a
coleta dos dados. As informagdes de interesse da pesquisa serdo extraidas de um
questionario que sera construido utilizando a ferramenta Google Forms. Os
fisioterapeutas serdo contactados e o questionario on-line enviado e respondido via
WhatsApp®. Os dados serdo tabulados e codificados em planilha do Software Microsoft
Excel, onde serdo organizadas de maneira sistematica e apresentadas por meio de tabelas
e graficos. As redes sociais possibilitam a conexdo entre pessoas através da divulgagdo
de servigos e informagdes. Por meio deste estudo, espera-se identificar as principais redes
sociais consumidas pelos fisioterapeutas para ascensdo profissional, constatar as
estratégias de marketing utilizadas pelos profissionais e caracterizar os meios mais usados
para divulgacao dos servigos ofertados.
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