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Os conteudos publicitarios realizados nas redes sociais podem causar diversos impactos
no comportamento do consumidor, uma vez que, com a institucionaliza¢ao de padroes de
beleza, desencadeia uma incessante procura pela estética e pelo estar belo. E de suma
importancia avaliar o quao essa pratica impacta no padrao de consumo na area da satde
estética biomédica, uma vez que, as redes sociais apresentam grande notoriedade, bem
como apresenta um alto fluxo de usuérios. A constante divulgacdo de procedimentos e
produtos cosméticos com possiveis resultados que melhoram a aparéncia, pode
desencadear um gatilho nos usuarios para que observem possiveis imperfeicdes em sua
aparéncia fisica, promovendo assim, um decaimento da autoestima. Entretanto, vale
salientar que ndo s6 promove influéncias negativas, mas também tem despertado uma
atencao maior com relagdo a necessidade do autocuidado e, consequentemente, apresenta
um maior investimento nesse processo. O presente estudo tem como objetivo geral
compreender de que forma as redes sociais contribuem no consumo de servi¢os no ambito
da satide estética. A vista desse fato, apresenta como objetivos especificos, identificar os
usuarios virtuais influenciados digitalmente na saude estética; verificar os servigos de
maior procura no mercado da biomedicina estética; descrever em qual propor¢ao a midia
social tem alcancado o publico-alvo e como os contetidos digitais intervém na autoestima
das pessoas. Para tanto, metodologicamente, esta pesquisa caracteriza-se por ser uma
pesquisa de natureza observacional transversal de abordagem qualitativa. O questionario
online seré elaborado por meio do aplicativo Google Forms e devera ser respondido apos
assinatura do TCLE entre fevereiro e mar¢o de 2023 pelos usudrios das redes sociais,
WhatsApp, Instagram, Facebook e E-mail, no contexto do Estado da Bahia. O estudo
apresenta como critérios de inclusdo pessoas interessadas em participar para contribuir
com a pesquisa cientifica e ser residente do estado da Bahia. Como critério de exclusao
serdo eliminados participantes que residem em outros estados e questionarios com
respostas incompletas. Espera-se obter informacgdes sobre quais procedimentos no ambito
da biomedicina estética sdo mais realizados pelos participantes, bem como, a propor¢ao
da influéncia dos conteudos publicitarios encontrados nas redes sociais sobre os
consumidores e 0 qudo isso vai interferir na autoestima e bem-estar.
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